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Vydélavani penéz pomoci dat

Hodnota dat: Komer¢ni profilovani a ochrana dat

Cilova skupina Studenti v prvnich dvou roé¢nicich stfedni skoly
Velikost skupiny Minimalné 15, maximalné 25 studentt
PoZadavky na Predpoklady pro studenty:

prfedchozi znalosti

e Zakladni porozuméni fungovani socialnich siti, vyhledavacu
a bé&znych aplikaci

e Schopnost reflektovat viastni online chovani (napf. které
stranky navstévuji a jak casto)

e Zaklady digitalniho soukromi a sdileni osobnich udaja

Zajistéte:

e Pristup k zafizenim s internetovym pfipojenim (chytré
telefony, tablety nebo notebooky)

e Multimedialni vyukové pomucky (z projektu DataPro nebo
externi)

e DostateCny prostor pro praci ve skupinach a spole¢nou
diskusi
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Vyukové cile

z kurikula DataPro

A.1 Zachazeni s daty jako s online ménou:

Porozuméni tomu, jak technologické spole€nosti zpenézuiji
uzivatelska data prostfednictvim cilené reklamy, profilovani a
prodeje dat. Studenti budou analyzovat pfiklady z praxe a
diskutovat o jejich ekonomickych dopadech.

A.1 Povédomi o monetizaci:

Predstavime pojem ,datova ekonomika®, v niz se s daty obchoduje
jako s cennym zbozim. Studenti budou diskutovat o vyznamu a
dusledcich ,obchodovani s daty“.

A.2 Vefejné sdileni:

Zkoumani toho, jak se online chovani — jako jsou kliknuti, pohyby
mysSi nebo nakupni preference — mlze stat jedineCnym
identifikatorem, ktery je Casto pfesnéjsSi nez jméno nebo e-mailova
adresa.

A.3 Kritické hodnoceni:

Podpora kritického uvédomeéni si v souvislosti s vyuzivanim
prediktivnich technologii, které ovliviuji individualni rozhodnuti,
navyky a svobody. Zamysleni se nad vyznamem digitalni
autonomie.

DalSi specifické
vyukové cile

Porozuméni mechanismdm online sledovani a profilovani a
osvojeni si praktickych nastroju pro ochranu digitalniho soukromi.

Casovy ramec

Maximalné 60 minut

Technické
pozadavky

Stabilni internetové pfipojeni
Interaktivni tabule nebo projektor
Individualni zafizeni s aktualnim prohlizeCem

Pristup k nastrojiim pro sledovani a zobrazovani profilovani (napf.
pluginy typu Lightbeam nebo nastroje pro zobrazeni cookies)

Vyukové materialy a
nastroje z project
DataPro

Interaktivni hra na Interacty: Pfifadte online ¢innosti k reklamam:
Moje digitalni stopa

DalSi specifické
vyukové materialy

Hra ,Interland - Be Internet Awesome* — online dobrodruzna hra,
ktera umozriuje prakticky si osvojit klicové principy digitalni
gramotnosti a bezpecnosti (v angli¢ting):
https://beinternetawesome.withgoogle.com/en_us/interland/

YouTube video (TedTalk): Who owns your data? (v anglictiné):

https://www.voutube.com/watch?v=GC NTwEsHvM



https://interacty.me/projects/4e891bb6f2227939
https://interacty.me/projects/4e891bb6f2227939
https://beinternetawesome.withgoogle.com/en_us/interland/
https://www.youtube.com/watch?v=GC_NTwEsHvM
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Navrhy na strukturu | 1.Uvod (5 minut):
lekce / metodicky e Vidéli jsme, Ze data maji cenu zlata. Co ale firmy s témito
postup daty skute¢né délaji? Vytvareji o vas ‘profil’ — digitalni stopu,

ktera jim pomaha pochopit, kdo jste a co vas zajima.”
e Cil: pfedstavit koncept profilovani.

2. Interaktivni hra na Interacty: Pfifadte online ¢innosti k reklamam:
Moje digitalni stopa (15 minut)

e Aktivita: Vyuzijte interaktivni aktivitu Pfifadte online Cinnosti
k reklamam: Moje digitalni stopa“ na webu DataPro. Nechte
studenty pracovat s aktivitou — pfifazuji online €innosti k
odpovidajicim reklamam.

e Diskuse: Komentuijte jednotlivé vazby, vysvétlete, jak kazda
aktivita pfispiva k vytvareni profilu a jak je tento profil
vyuzivan k zobrazovani konkrétnich reklam. Zduraznéte, ze
i jednoduché ,lajknuti“ nebo vyhledavani ma vliv.

e Cil: Poskytnout interaktivni a praktické porozuméni tomu,
jak online chovani vede k profilovani pro komerc¢ni ucely.

3. Hra ,Interland - Be Internet Awesome” (15 minut)

e Aktivita: Rozdélte tfidu do menSich skupin a nechte
studenty hrat hru ,Interland - Be Internet Awesome®.

e Diskuse: Po skoné&eni hry pozadejte skupiny, aby sdilely své
strategie a problémy, na které narazily. Diskutujte jejich
rozhodnuti a dopady na soukromi.

e Cil: Aplikovat koncepty ochrany soukromi a osobnich dat v
hravém a spolupracujicim prostfedi.

4. Video “Who owns your data?” a pfedstaveni nastroji na ochranu
dat (15 minut)

e Aktivita: Pustte video ,Who owns your data?” (TedTalks).

e Diskuse: Po zhlédnuti diskutujte pojem ,vlastnictvi dat”.
Vysvétlete, ze i kdyz data sbiraji firmy, stale jsou spojena s
konkrétni osobou.

e Prakticka ukazka: Pokud je to mozné, ukazte plugin (napf.
Lightbeam) nebo nastroj pro vizualizaci cookies, aby
studenti vidéli, kolik sledovacich prvku je aktivnich i na
bézné weboveé strance.

e Cil: Posilit porozuméni kontrole nad vlastnimi daty a
predstavit praktické nastroje ochrany soukromi.

5. Zavér a zapojeni (5 minut)

e Aktivita: Pozadejte studenty, aby si promysleli jednu véc,
kterou zméni ve svém online chovani po této lekci.

e Zapojeni: Povzbudte studenty, aby o téchto tématech mluvili
s prateli a rodinou a stali se ,ambasadory“ digitalniho
povédomi.
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https://beinternetawesome.withgoogle.com/interland/
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Cil: Upevnit ziskané znalosti, podpofit uvédomeéni a
motivovat k akci.
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Kontaktni osoba | Sergio Pelliccioni
Institutce | ADM
E-mailova adresa | info@archiviodellamemoria.it
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