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Da dove vengono i tuoi dati?

Quanti account social hai?

Quali servizi gratuiti usi?
(ad esempio, Instagram, WhatsApp, Google
Maps)

Cosa significa quando qualcuno dice:
“I dati sono il nuovo petrolio” 



Se sai cosa piace ai singoli consumatori o ad un macro-gruppo di consumatori, allora puoi produrre più,

eventualmente ad un prezzo più alto, e venderli. 

Le azioni su cui cliccano i singoli utenti o gruppi di utenti possono quindi essere utilizzate per fare èubblicità
mirata.

I dati influenzano le decisioni economiche:
Conoscendo quali caratteristiche di un prodotto sono particolarmente richieste, si può migliorarne la qualità
Conoscere lo stato di salute di una persona può influenzare la decisione di assumerla
Comprendere quali errori commettono i singoli studenti permette di pianificare meglio le lezioni 
La presenza o meno di debiti può influenzare la decisione di concedere o meno un prestito
Ecc. ...

Cosa rende i dai qualcosa di valore?
Chi beneficia di tale valore?



I dati possono influenzare i rapporti di potere e le decisioni di voto.

Se possediamo una informazione
importante su qualcuno,
possiamo esercitare potere su
questa persona.
Ad esempio, su chi ha
partecipato a proteste politiche,
legali o illegali, o se qualcuno ha
fatto qualcosa di molto stupido
da studente, ecc.

I  DATI SONO POTERE
A chi affidare la loro gestione?
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https:/www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/digital-advertising-market/italy

https://www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/digital-advertising-market/italy


Attività dalla Worksheet:

Leggi le brevi descrizioni dei diversi modelli di business. 

Analizza i vantaggi e gli svantaggi di ciascun modello di business
di dati per le aziende e per gli utenti o consumatori

Valuta quale di questi modelli ritieni più problematico. Perché?

Modelli di Business dei Dati



TikTok è gratuito, ma anche se non devi pagare per usarlo, niente è gratis. Infatti, paghi
con i tuoi dati. Ad esempio,  TikTok raccoglie informazioni su:

Quali video guardi e per quanto tempo
Cosa potresti cliccare o come potrebbero reagirebbero le altre persone
Quando sei attivo sul social e dove ti trovi

L'algoritmo di TikTok utilizza tutti questi dati per personalizzare alla perfezione il feed "Per te".
Gli utenti non sono quindi clienti, ma prodotti. I veri clienti sono le aziende e la loro pubblicità.  

TikTok è costruito affinché gli utenti rimangano sull'app il più a lungo possibile. Più a lungo
rimangono, più annunci possono essere mostrati. Il social "vende" l'attenzione, o meglio il
comportamento controllato, dei suoi utenti.

Non è del tutto chiaro quale influenza abbia TikTok su ciò che diventa
"virale" e se TikTok, un'azienda cinese, stia influenzando la nostra cultura.

ESEMPIO: TIKTOK COME MODELLO DI
BUSINESS BASATO SUI DATI



Segui il link per accedere a DataPro Assistant.
Utilizza questo chatbot di intelligenza artificiale
per creare un quiz per il tuo compagno di
banco, o insieme a lui, su un argomento
relativo alla capitalizzazione dei dati o ai
modelli di business gratuiti.

 
Chiedi al chatbot di elaborare domande a scelta
multipla o di tipo “vero/falso” su questo argomento.
Discuti con il tuo compagno/a sulle vostre risposte

COMPITO:



Si riferisce ai dati personali, ossia alle informazioni tramite le quali una
persona può essere identificata.

L'obiettivo del GDPR è consentire ai cittadini dell'UE di decidere
autonomamente cosa possono vedere sapere gli altri su di te.

Il Regolamento protegge quindi, tra le altre cose, dalla sorveglianza, dalle
frodi e dalla pubblicità indesiderata 

I diritti dei cittadini sono bilanciati dagli obblighi delle aziende e delle organizzazioni che trattano i dati.
Ad esempio, esse devono:

Garantire che i dati siano archiviati in modo sicuro (protezione dei dati), attraverso la tecnologia

In caso di fughe di dati significative, le autorità di controllo devono informare le persone interessate

Regolamento Generale Europeo sulla
Protezione dei Dati (GDPR)



Puoi decidere in merito alla maggior parte dei tuoi dati a partire dai 16 anni;
prima di tale età, è necessario il consenso dei genitori o del tutore legale.

Hai mai rifiutato di acconsentire al trattamento dei tuoi dati?

Diritti fondamentali che possono essere rivendicati:

Diritto di revoca e di opposizione: gli utenti possono revocare il trattamento dei dati personali
Diritto all'informazione: gli utenti possono scoprire quali dati vengono memorizzati su di loro
Diritto all’oblio: gli utenti possono richiedere la cancellazione dei propri dati
Diritto di rettifica: i dati errati devono essere corretti

Regolamento Generale
Europeo sulla Protezione
dei Dati (GDPR)
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