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Monetizace dat: bezplatny obsah = vy jste
produkt

Doporuceno pro pouziti v pfedmetech:

Informatika, Medidlni vychova, Obéanska vychova, Vychova ke zdravi, Cesky
jazyk, Ekonomika

Cilova skupina Studenti gymnazia / studenti obchodni nebo ekonomické
akademie (ve véku 15-18 let)

Témata Spotrebitelské povédomi, digitalni etika, modely financovani
reklam, profilovani zéakaznikd, debata

Velikost skupiny Vhodné pro jakoukoliv skupinu nebo tfidu.

PoZadavky na Z&kladni znalosti digitalnich sluzeb a online reklamy
pfedchozi znalosti

Pojem osobnich udajt

Zakladni dovednosti kritického mysleni

Vyukové cile A.1 Pfeména dat na aktivum

z kurikula DataPro e Zachdzeni s daty jako s online ménou

Pochopeni hodnoty osobnich Udaju, stejné jako hodnoty penéz. To
zahrnuje rozpoznani toho, kdy a jaké Uudaje jsou zpracovavany
online sluzbami, pochopeni toho, jak mohou byt osobni Udaje
zpenézeny, znalost rizik spojenych se zneuzivanim osobnich udaj(
a informované rozhodovani o sdileni idajq.

e Povédomi o monetizaci

Seznameni se s hlavnimi zpUsoby, jak spoleénosti vydélavaiji
penize na osobnich a souhrnnych udajich, napfiklad
prostfednictvim reklamnich platforem a zlepSovani cilené reklamy
(v€etné politické reklamy). Uvédomeéni si, ze mnoho bezplatnych
komunikac&nich sluzeb (jako jsou socialni média) a online obsah
jsou placeny z reklamy nebo prodeje uzivatelskych dat. Tento
ekonomicky model se opira o zpenézovani osobnich udaju.
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A.4 Povédomi o kontrole chovani
e Povédomi o mechanismu

Uvédomeéni si, ze mnoho digitalnich platforem pouziva k
ovliviiovani chovani uzivatel( psychologické taktiky, jako je
napfriklad postuchovani, gamifikace a manipulace. Rozpoznani
téchto taktik pro zamezeni nepfiméreného ovliviiovani. Uvédomeni
si, Ze vzorce pouzivani a souvisejici nastroje lze vyuzit k
optimalizaci online sluzeb a cilené reklamy. To zahrnuje sledovani
chovani uZivatell za i¢elem poskytovani personalizovaného
obsahu.

DalSi specifické
vyukové cile

N/A

Casovy ramec

Jedna vyucCovaci hodina (cca 45 minut)

Technické pozadavky

Dataprojektor a pfistup k internetu

Vyukové materialy a
nastroje z programu
DataPro

Monetizace dat: Cileni reklamy podle chovani uzivatele

DalSi specifické
vyukové materialy

Neuvedeno

Navrhy na strukturu
lekce / metodicky
postup

Simulace cilené reklamy (15 minut)

PouZijte digitalni aktivitu Monetizace dat: Cileni reklamy podle
chovani uzivatele, abyste ukazali, jak online chovani ovliviiuje
reklamy, které lidé vidi.

Postupné predstavujte jednotlivé fiktivni uzivatelské profily a dejte
studentim chvili na prohlédnuti dostupnych reklam.

Pozadejte je, aby vybrali, ktera reklama se podle nich k danému
profilu nejlépe hodi, a kratce vysvétlili proc€.

Po sdileni odpovédi odhalte spravnou kombinaci kliknutim na dalsi
snimek.

Po dokong&eni aktivity vysvétlete: Ted, kdyz jsme vidéli, jak cileni
reklamy funguje v praxi, se podivame na etické otazky a mozna
rizika téchto systému.

=1

DATAPRY


https://www.canva.com/design/DAGpeOCpbwM/dSrEpmbgAEo3Z4OvgYd6Kg/view?utm_content=DAGpeOCpbwM&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=ha7b26c7ae7

DataPro

=1

DATAPRY

Diskuse o etice cilené reklamy (20 minut)
Studenti se zapoji do debaty o etice arizicich cilené reklamy.
Podle velikosti tfidy mUzZete zvolit:

@® celotfidni debatu (rozdélenou na dvé protichldné
skupiny)

® nebo diskusi ve dvojicich/skupinach s naslednou

spole¢nou zpétnou vazbou.

Zobrazte néasledujici diskusni otazky a dejte studentlm 5 minut na
pfipravu odpovédi.
Podle ¢asu mUzete vyuZzit vSechny nebo jen nékteré otazky:

@ Mély by firmy vydélavat na vasich datech, pokud to
znamena, Ze sluzby zGstanou zdarma?

@® Je cilenareklama chytrym vyuzitim technologii, nebo
porusenim soukromi?

® Kdo by mélrozhodovat otom, co je etické — technologické
firmy, nebo uZivatelé?

@® Pfijali byste vétsi soukromi, i kdyby to znamenalo méné
relevantni reklamy?

@® Personalizovana reklama je spi$ uzitecna nez Skodliva.

Zavér: Tridni hlasovani (5 minut)
Zeptejte se studentu:

@® Zvednéte ruku, pokud si myslite, ze cilena reklama je
pfevazné dobra véc.

@® Zvednéte ruku, pokud si myslite, Ze je to spiSe Spatna véc.

@ Zvednéte ruku, pokud si nejste jisti nebo si myslite, Ze to
zalezi na okolnostech.

Kratka reflexe:
@® Zmeénil nékdo béhem hodiny svij nazor?

® Proc si myslite, Ze na to maji lidé rlizné nazory?
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DataPro Sylaby
Monetizace dat: | wr2
bezplatny obsah = vy
jste produkt

Instituce | ProEduca z.s.
Projekt | DataPro
Uroven $itfeni | Verejna
Datum | Cerven 2025
Autofi | Pippa Thompson

Spolufinancovano
Evropskou unii

Financovano Evropskou unii. Nazory vyjadfené jsou nazory autora a neodrazi nutné oficialni
stanovisko Evropské unie ¢i Evropské vykonné agentury pro vzdélavani a kulturu (EACEA).
Evropska unie ani EACEA za vyjadifené nazory nenese odpovédnost.



